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“Os bonecos gigantes, que
coisa linda! Os artistas
gigantes, que coisa linda!”

Musica “Todos Felizes”, de Joelson Cruz.

O mundo de Tadica Veiga e seus bonecos gigantes me
encantou desde o primeiro contato, em 2002, guando visitel
pela primeira vez o Museu do Boneco Animado, em Sao José
dos Pinhais/PR. Uma amiga, Sheylli Caleffi, me levou até |4 com
meus filhos ainda criancas, Isabel com 9 anos e Giordano com 5.
Ficamos fascinados, era um universo magico e cheio de vida.
Naguela época, a Escola Livre de Teatro, que funcionava no
Mesmo espaco, ja tinha centenas de alunos. Tadica desenvolvia
junto com seu companheiro de jornada, Joelson Cruz, o projeto
“O Boneco e a Sociedade”.

Logo depoils, nas voltas da vida, perdemos o contato. Fomos nos
reencontrar em 2019, guando Tadica estava divulgando seus
‘dedoches’ no Instagram e eu ja era avo. Fui até o atelié novo
deles comprar alguns bonecos e conheci melhor a historia da
Cia dos Ventos, uma fénix persistindo no trabalho de encantar
publicos. Figuel comovida com tudo o gue eles tinham passado
e decidi fazer um filme para contar essa historia. Assim nasceu
“Os 80 Gigantes”, um documentario que fala de arte e
resisténcia; memaoria e persisténcia. Depois de realizar o filme,
fol um enorme prazer termos a oportunidade de apresenta-lo
a0 publico neste projeto de distribuicao.

Joana Nin



Os Gigantes nas redes


https://www.instagram.com/sambaquicultural/

Santo de casa nao faz milagre,
mas traz felicidade. Espero
gue as pessoas assistam e se
sintam tocadas porque
também € a historia delas, de
um passado Mmuito recente.
Eu me sinto honrada em estar
nesse filme e de contar essa

historia, mesmo tendo uma
macula indelével no meu
coracao por todos os artistas
gue nao se formaram, por
todos 0s bonecos que nao
existem mais”

A historia da Cia dos Ventos e
dos Gigantes € muito parecida
com a da maioria dos artistas
brasileiros: uma trajetoria de
luta e resisténcia. Me
Identifico demais com isso
porgue No cinema temos
dificuldades muito

semelhantes; a arte € um
eterno balé entre ovivere o
sobreviver. Fiz esse filme para
eles, mas também para o
publico ter a oportunidade de
abraca-los eternamente.”
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O projeto de distribuicao

Lancamento comercial & campanha de impacto social

>

o

Sessao Especial e debates com os personagens do filme no
Cine Passeio.

Fase 1

O projeto de distribuicao comecou com o desejo de
construir uma “casa dos gigantes’, um espaco que
reunisse moradia e atelié para a Cia dos Ventos.
Arquitetos e estudantes da EMAU-UP e da UFPR
realizaram levantamentos técnicos e elaboraram os
primeiros croquis. Com o avanco dos estudos, ficou
claro que a obra exigiria demolicdes e afastaria a
companhia de seu espaco de trabalho e de vida por
Muitos meses, além de demandar um investimento
INnviavel. Em didlogo com a companhia, decidiu-se
encerrar essa etapa. A Cia dos Ventos entao propos
transformar a acao em um livro sobre seus 30 anos,
e um crowdfunding chegou a ser lancado, mas nao
fol dessa vez. O projeto continua vivo, a procura de
novas oportunidades



O projeto de distribuicao

Lancamento comercial & campanha de impacto social

Fase 2

Ainda antes da pré-estreia em Curitiba, o filme
ganhou sua primeira exibicao de impacto com
debate, no ambito da campanha, em terras
estrangeiras: no atelié da companhia Agua, Sol y
Sereno, em Porto Rico. O encontro aproximou duas
familias de artistas que dividem modos de vida
semelhantes, houve um reconhecimento imediato e
sem fronteiras.

Em fevereiro de 2024 chegou o grande momento:
130 pessoas tiveram a oportunidade de assistir o
filme num telao na Praca Generoso Marqgues, no
centro de Curitiba, em sessao realizada em parceria
com o Sesc Paco da Liberdade. Enquanto esperava,
O publico dancou com os gigantes do bloco
curitibano Garibaldis & Sacis, cujos bonecos foram
produzidos pela Cia dos Ventos. Este grande evento
deu o tom da campanha de impacto que percorreu
o0 estado durante os 3 meses seguintes.



O projeto de distribuicao

Lancamento comercial & campanha de impacto social

.

Foto do publico assistindo a sessao especial do filme no Cine
Passeio em Curitiba.

Fase 3

Em paralelo a campanha de impacto social, fizemos
uma carreira em salas de cinema pelo estado do
Parana, além de salas no Rio de Janeiro e Sao Paulo
e algumas outras pracas. Chegar ao circuito
comercial € sempre um enorme desafio para filmes
Independentes, especialmente os documentarios.
Concorremos espaco com O Cinema americano e
com o0s cerca de 200 filmes brasileiros lancados
anualmente e conseguimos entrar em cartazem 11
salas ao longo de 6 semanas cinematograficas. Esse
é um excelente resultado para o perfil do nosso
lancamento.



Fase 1



Fase 2
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Fase 3
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Acessibilidade

O filme “os 80 Gigantes” teve diversas sessdes com
acessibilidade, essa foi uma atencao constante no
projeto desde a pré-estreia, em fevereiro de 2025 no
evento realizado na praca em frente ao Sesc Paco da
Liberdade, até o ultimo evento da campanha, dedicado
especialmente a este publico, realizado no Sesc Centro,
em Curitiba, em agosto de 2025. Em ambas as sessoes,
além dos recursos do filme - audiodescricao, legendas
descritivas e Libras - montamos também estandes
sensoriais, onde o publico com deficiéncia visual teve
acesso aos bonecos do filme e suas réplicas em
mMiniatura para gque pudesse toca-los. Houve também o
acompanhamento de profissionais de audiodescricao
para pessoas surdas, com fones especialmente
preparados e atendimento individualizado.

Essas foram oportunidades de aprendizado também
para a equipe da Sambaqui Cultural, gue tem buscado
reconhecer este publico para além das exigéncias legais.
Realizar escuta e trocas fara que, num futuro préoximo,
possamos oferecer recursos de acessibilidade em Nossos
filmes com maior efetividade e usabilidade facilitada.

12.



Sobre o que é
o filme?

Temas: Teatro de bonecos, familia, arte,
cultura, historia do teatro paranaense.

Os 80 Gigantes € um documentario que
acompanha a trajetdria da Cia dos Ventos,
companhia de teatro fundada por Tadica
Veiga e Joelson Cruz ha 30 anos.

O filme mostra a luta de uma familia para
fomentar e manter viva a arte bonequeira,
atuando em conjunto com.a sociedade.
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O sonho de um casal de artistas de teatro de
bonecos e seu mundo fantastico, construido em
parceria com a comunidade, desmorona quando
uma grave crise os leva a um evento tragico.

O projeto social “O Boneco e a Sociedade” chegou a
Impactar mais de 28 mil alunos nos dez anos de
existéncia, mas fol descontinuado ao sabor das
pendengas politicas municipais, deixando
desalojada a familia e também Os 80 Gigantes.

No filme, a Cia dos Ventos se reinventa, relembra seu
passado cheio de alegrias e tristezas engquanto
monta um novo espetaculo.


https://youtu.be/98FVA4F9n9o

Desafios da producao

Fazer um documentario chegar ao seu publico-alvo € um trabalho de formiguinha: para ser efetivo,
precisa de tempo e recursos adequados. O fato do filme ter uma tematica que parte de uma demanda
local - cidade do interior do PR - € um complicador. Tivemos dificuldade em fazer as pessoas
entenderem que o filme falava também sobre como Naos, artistas, enfrentamos dificuldades diarias em
Nosso oficio. Isso transcende a realidade de uma companhia de teatro especifica, mas o publico s6
percebe isso guando vé o filme.

Além disso, embora bonecos nao sejam exclusivos para criancas, seu apelo infantil € inegavel, e nosso
filme nao é infantil. Tentamos classificacao indicativa livre, mas obtivemos 10 anos no Ministério da
Justica. Isso dificultou acdes em algumas escolas, sobretudo as municipais. Também fol desafiadora a
campanha de crowdfunding, que nao teve o resultado esperado. Ela fol remodelada ao longo do projeto
para ser mais barata, mas mesmo assim, nao arrecadou o valor proposto e tudo foi devolvido pela

plataforma aos incentivadores. -



Balanco do projeto

A pré-estreia, realizada na Praca Generoso Marques, em Curitiba, foi o ponto alto do lancamento. Havia 130 pessoas na
praca; a exibicao foi gratuita e acessivel e ainda promoveu acoes especificas de acessibilidade. A presenca de
iIntegrantes do Garibaldis & Sacis transformou o evento num carnaval de rua fora de época. Foi muito lindo mesmo.
Também vale destague ao projeto escola, especialmente as sessdes realizadas em Castro e Irati. Os debates realizados
em Cascavel, Londrina, Maringa, Campo Mourao e outras cidades também atrairam um publico realmente
Interessado. E, por fim, uma sessao acessivel no encerramento da campanha fol uma conquista: abrir espaco para

ouVvir pessoas com deficiéncia sobre a efetividade dos recursos gue estamos oferecendo em nossos filmes fol um
privilégio.

Licoes: Dedicar cada vez mais verba para ingressos de sustentacao e para midia paga. Comecar antes a campanha
nas redes sociails.

Pontos positivos: o filme se tornou bem mais conhecido ndo apenas no Parana, mas em todo o Brasil; a Cia dos
Ventos melhorou sua autoestima a partir do lancamento do filme.

Pontos negativos: ndo foi possivel obter sucesso no crowdfunding; ainda € dificil atrair o publico acessivel.



Para o lancamento do filme, foram produzidas trés
miniaturas de 40 cm dos bonecos gigantes criados
durante as gravacdes — Marrie, Maria e José. Como
transportar os bonecos originais nao € simples, as
miniaturas permitiram ao publico visualizar os
personagens que aparecem nas telonas.

Nas sessoes acessivels, elas também tiveram um
papel fundamental: possibilitaram que pessoas
com deficiéncia visual tocassem o0s bonecos,
conectando o tato as vozes gque ouviram no filme.

Além disso, foram produzidos dedoches dos
personagens para distribuicao nas primeiras
sessdes, assim como marca-paginas ilustrados
com imagens do filme.



Sinto um misto de honra por ter feito
parte desse projeto e tristeza por saber
qgue ele foi sufocado. Nunca foi apenas
um projeto artistico — foi, acima de
tudo, um projeto social, um projeto de
vida. Um espaco qgue nos ensinou a

pensar, a agir, a ser... E isso,
Infelizmente, assusta quem esta no
poder. Que um dia possamos ver algo
tao grandioso florescer novamente em
nossa cidade e que todos possam
compreender o quanto a arte &, de
fato, transformadora.”

A recepc¢ao do publico

Achel lindo e me emocionei também.
Na minha singela interpretacao € uma
producao que ultrapassa questdes da
cultura, vai mais a fundo. E uma
reflexao sobre empoderamento
feminino, maternidade e carreira,
projetos de vida e muito mais.
Parabéns.”

Ja assisti 3 vezes e sempre me
emociono! Lindo trabalho, da
Companhia dos Ventos e da diretora,
produtor e equipe. Parabéns a todos
os artistas

12
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Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
da ONU - ODS que o filme cumpre

Trabalho decente e crescimento Reducao das desigualdades: Reduzir a
economico: Promover o crescimento desigualdade dentro dos paises e entre
econdmico sustentado, inclusivo e eles.

sustentavel, emprego pleno e
produtivo, e trabalho decente para
todos.



Expediente

Equipe de distribuicao - campanha de
impacto & lancamento comercial

Producdo e Distribuicao - Sambaqui Cultural;
Direcdao Geral - Joana Nin;

Producao Executiva - Sabrina Trentim;

Assistente de Producao Executiva - Paty Muri;
Programacao de Salas de Cinema - Leticia Santinon;
Producao de Impacto - Débora Zanatta;

Assistente de Producao de Impacto - Elisa Cordeiro e Natali Manfrin;
Marketing Digital - TNB.studio;

Trailer - Joao Gila Videos;

Registros - Senpai Produ¢oes Audiovisuais;

Trafego Pago - Heurystica Assessoria;

Redatora - Mariana Soeiro;

Assessoria de Imprensa - Lidia Ferreira.

www.sambaquicultural.com.br

Ficha técnica do filme - Os 80 Gigantes

Direcdo e Roteiro - Joana Nin;

Pesquisa - Sandra Nodari;

Direcao de Fotografia - Gui Morilha;

Som Direto - Tulio Borges;

Direcao de Producdo e Assisténcia de Direcdo - Téia Werner;
Dramaturgia e Musica (Cia dos Ventos) - Joelson Cruz;
Direcdo de Arte (Cia dos Ventos) - Tadica Veiga;
Participacao - Equipe Cia dos Ventos;

Edicao de Som - Cesinha Mattos e Marcelo Bolsarini;
Mixagem - Cesinha Mattos;

Montagem - Lucas Cesario Pereira;

Produtor de Finalizacdo - Ade Muri;

Foto Still - Joana Nin.

@sambaquicultural
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